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Comment intéegrer le podcast

dans sa strategie de contenu ?
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Qu'est-ce que le

podcast de marque ?
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Définition

(&) Qu'est-ce qu'un podcast natif ?
Le podcast natif est un contenu audio (de 2 minutes a plusieurs

heures) créé specialement pour une diffusion web.

Il peut prendre la forme d’'une interview, d’un tutoriel,

ou bien étre un contenu purement narratif.
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\ Un média aux multiples formats

Il existe une large palette de formats editoriaux :

31% 22% 16%

Interviews Reportages / magazines Témoignages
Fictions / récits Talk-shows

Source : HAVAS Paris - CSA :-’)) getapodcast



L’évolution de la consommation

/- Une consommation en plein essor
v 9% des francais ecoutent des podcasts natifs chaque semaine

v +48% d’auditeurs sur 'année 2020

v 1 podcast a été produit toutes les 2minutes dans le monde

en 2020

Source : Harris Media - HAVAS Paris — CSA - Acast :@ getapodcast



Les raisons du succes

‘¥ Pourquoi cette tendance ?

Un contenu qui mobilise qu'un seul sens « l'ouie » et qui permet la mobilité puisqu’il peut

étre consulté les mains libres

93%  92%  89%

jugent le podcast considerent qu'il considerent qu'il
“divertissant” éveille la curiosite permet de s’informer

Source : HAVAS Paris - CSA Q) getapodcast



VOITURE

29% des auditeurs
écoutent un podcast en

conduisant.

MENAGE

40% des auditeurs
écoutent un podcast en

faisant le ménage.

Source : HAVAS Paris - CSA

SPORT

33% des auditeurs
écoutent un podcast en

faisant du sport.

CUISINE

43% des auditeurs
écoutent un podcast en

faisant la cuisine.



Les heures d’écoute

CONSOMMATION DE PODCASTS
AU COURS DE LA JOURNEE

Ecoutes au cours de la journée — période de confinement
= Ecoutes au cours de la journée — période habituelle
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Synthese

Le podcast natif est le support de Le format s'appuie sur les tendances de
communication qui se developpe le plus. consommation de l'audio en streaming :

v’ La consommation augmente e Spotify 248 millions dutilisateurs par mois*

v' Les formats sont variés = = DEEZER 14 millions dutilisateurs par mois*

v" Les themes sont nombreux a TikTok 800 millions d'utilisateurs dans le monde*

Source : siecledigital.fr :-’)) getapodcast
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Prolongez votre strategie de
avec le
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Un nouveau content marketing pour votre cible

q Prolonger sa stratégie de content marketing

Le podcast se présente alors comme un nouveau format pouvant étre utilisé dans

votre stratégie de contenu pour votre marque.

Le podcast permet de parler directement a l'oreille de votre cible et d'instaurer un climat de

confiance entre votre public et votre marque. C’est un format intimiste !

Ainsi, il révele un réel potentiel de brand content ou encore en tant que content marketing.

~ = lire notre article complet sur ce sujet

:0)) getapodcast


https://blog.getasound.com/podcast-strategie-de-contenu/

Créer de ’Engagement

€® Une nouvelle opportunité pour les marques

v 89 % des auditeurs de podcasts natifs estiment que c’est un
moyen de communication et d’expression adapte aux

marques.

v 74% des francais se disent préts a ecouter le podcast d’'une

marque qu’ils apprecient.

v 45% ont visité un site suite a I'écoute d'un podcast web

sponsor, et 43% ont pris en considéeration un nouveau produit.

Source : HAVAS Paris - CSA @) getapodcast




Valoriser votre expertise

n Vous étes des experts, montrez-le !

Mettez en avant vos qualifications et vos competences afin de montrer

gue vous étes un acteur incontournable de votre secteur.

Credibilisez la marque et montrez votre egitimite dans votre domaine.

Prenez la parole et parlez de votre savoir faire !

. @
Exemples : COSMIC ||~||5FE§ﬁ Gamnm vert
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https://www.deezer.com/fr/show/2417462
https://podcast.ausha.co/jardiner-au-fil-des-saisons
https://www.nobatek.inef4.com/

Affirmer votre positionnement

Sortez du lot grace a votre podcast de margque

Développez le storytelling de votre marque et racontez de belles histoires avec la voix.

En prenant la parole, vous contribuerez a asseoir votre reputation, d’affirmer vos valeurs et

de partager votre vision.

Faites du marketing d’influence et interviewez des influenceurs, des leaders d’opinions

sur des sujets qui gravitent autour de votre marque.

Exemples :

the-ringio
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https://www.podcastics.com/profile/1494-the-ringio/
https://anchor.fm/openstartup
https://podcasts.google.com/feed/aHR0cHM6Ly9mZWVkLmF1c2hhLmNvL0JNMzl3VGR4bUxEZQ?sa=X&ved=0CAMQ4aUDahcKEwi4nP-MzdjwAhUAAAAAHQAAAAAQAg&hl=fr
https://podcasts.apple.com/fr/podcast/libre-s/id1483775573

Créer du lien votre audience

») Parlez al'oreille de vos auditeurs

Rapprochez-vous de votre clientele, développez le capital sympathie

et creez de l'attrait autour de votre marque,

Vous avez la possibilité de créer des rendez-vous réguliers avec vos

auditeurs, et ainsi créer de |'attente !

Les candidats
se mettent a table!
o
m°
MDYV
Bordeaux
Podcast

Exemples :
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https://podcast.ausha.co/minute-iconique
https://podcast.ausha.co/les-candidats-se-mettent-a-table
https://podcast.ausha.co/les-fables-de-paulette

Développer votre marque employeur

)

= Renforcez votre

v Embarquez vos collaborateurs : faites du storytelling pour

partager la vision globale de votre entreprise.

v Attirez les talents de demain : mettez en lumiere vos
competences, vos convictions et les valeurs de votre marque.

Convainquez de futurs collaborateurs par le podcast.

v Creez une newsletter audio : format simple et efficace, et faites

passer des actualites et informations interne de votre marque.
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Ameéliorer son référencement

@ Une véritable opportunité de SEO

Google favorise les podcasts, au méme titre que
les vidéos.

; _ podcast automobile $ Q
En 2018, le moteur de recherche a annoncé vouloir
donner une plus grande place aux pOdcaStS sur Q Tous @& Actualités [ Images ¢ Shopping [ Vidéos i Plus  Paramétres  Outils
SOn mOteUl‘ de I‘eCherChe Environ 32 800 000 résultats (0,48 secondes)
_ - Podcasts

Son projet (ambitieux !) est de doubler 'audience
mondiale des podcasts et dintégrer ce format S evectenades . [l DLV poasta
dans les produitsl Votre Auto du 16 février - Votre auto - Dimanche 16 200215 - Actualité N

8h/9h février 2020 automobile

() 38min () 1h 56min (®) 17min

Prenez le temps de suivre les guidelines de
Google Podcast pour remonter dans les résultats !

https://www.abondance.com/20190513-39722-google-propose-des-podcasts-dans-ses-resultats-de-recherche.html ';'_’D) g el.a pOd ca St



https://www.abondance.com/20190513-39722-google-propose-des-podcasts-dans-ses-resultats-de-recherche.html

Le podcast de marque s'inscrit dans le prolongement de
votre stratégie de contenu :

Vv Creer de I'engagement
Vv Valoriser votre expertise
Vv Atfirmer votre positionnement

v Fideéliser votre audience

Vv Atteindre une large audience

v Déevelopper votre marque employeur

v Ameliorer son référencement
:0)) getapodcast






Les étapes pour produire un podcast

\®’
[—
(—2

Concept Script Voix off Sound Design Post - production

O 6
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A

» Comparable au storyboard vidéo, ecrire un script est primordial

v Preparez un plan :intro -> sujet 1 -> sujet 2 -> Conclusion
v Ecrivez en langage «parlé» : utilisez des phrases courtes et lisez votre script a voix haute
pour se rendre compte de son efficacité.
v/ Pour un podcast narratif :
- Ecrivez mot-pour-mot : se donner une structure est vivement recommandé.
v Pour un talk-show :

- Restez concis : donnez-vous de la place pour I'improvisation et de I'ouverture. Ecrivez

guelques mots/ phrases clés pour chaque partie de votre sommaire.
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Le Micro

# Le choix du micro pour s’enregistrer

v Le micro dynamigue : est conseillé pour les prises de son sans isolation.

v Le micro statique : est conseillé pour des enregistrements dans des

conditions optimales.

Quelgues recommandations :

Zoom H5 Shure SM7B Blue Yeti

Au dela du micro, pensez aux accessoires qui améliorent I'enregistrement ou

ses conditions : pieds de micro, filtres anti-pop, bonnettes.....

= . - '
= |ire notre article complet sur ce sujet
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https://blog.getasound.com/choisir-materiel-de-podcast/

Le logiciel

9 | es logiciels et de

v" Audacity (gratuit)

v' Garage band (gratuit)

v Logic Pro (230€)

v Adobe Audition (23.99€ par mois)

v" Hindenburg Journalist (88€)

0)) getapodcast



La Post production ® Consulter notre article sur la post - production

» Améliorez |a qualité de votre podcast

v Eliminez : les bruits parasites, les erreurs de voix, les

silences.

v/ Ajustez : le niveau de volume entre les voix et les

o R

différents éléments sonores.

v Traitez : I'égalisation, la compression, maitrise de la

spatialisation, crossfade.
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https://blog.getasound.com/post-production-podcast/

Le SO un d d es | g N ® Consulter notre article sur le sound design

J}J’ Créez un contenu immersif

Un sound design réfléchit et cohérent fait la difference

en dynamisant le podcast et en captivant l'auditeur :

Les elements sonores : musique de fond ou bruitages. lIs

sont particulierement importants au sein des podcasts

narratifs, pour creer un contenu immersif.

Les filtres voix : réverbération, saturation, effet "rétro". -

Donnez une ambiance particuliere a votre podcast.
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https://blog.getasound.com/habillage-sonore-podcast/

Branding sonore

%, L’identité sonore de votre marque

Le but du branding sonore est de creer un univers sonore

unigue, difféerenciant et directement attribuable a votre marque.

v Le générigue : pour introduire et fermer vos podcasts tout en

lui donnant une identité sonore unique.

v' Les virgules sonores : transition courte qui permet de

donner du rythme et de dynamiser votre scénario.
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L’habillage sonore d’un podcast

Générique intro Générique outro

Virgule Sonore

_..l... Transition ...ll._

Habillage musical
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La production de son podcast peut donc
se resumer divisée en quatre parties :

Vv Le script : différent selon le format (interview, narratif,
talk-show etc...) -

v L’enregistrement : le materiel adapte, et les v
conditions d’enregistrement. \\,’

v L'habillage sonore : sound design et branding audio.

v Lapost-production : traitement, mixage, mastering.
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Un contenu accessible pour les
et les

@
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Les plateformes de streaming

) ou diffuser son podcast ?

v Spotify v Podcast Addict
v Deezer v Youtube
v Apple Podcast v Castbox
v/ Google Podcast v Stitcher
v TuneIn v Overcast
v Castro Podcast v Youtube
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Hébergement / Distribution

+

¢ =, Des solutions pour diffuser vos podcasts

Différents supports existent pour diffuser un podcast. Elle peut se faire sur les plateformes de
streaming, sites web, blogs, assistants vocaux, réseaux sociaux, webradios ou en interne.

Plateforme de production Hébergement et diffusion Canaux d'ecoute

” ausha buzzsprout & e Spotify - = _DEFZER

9)) getopodcast
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Les show notes

Soignez votre decouvrabilite |

. Les candidats se mettent a table !
Les candidats

se mettent a table!

O
| vore_

Les show notes sont publiées aux cotes de votre podcast e © @ W o = ©

— PO —

sur | es p | atefo rmes d e stream | n g ou sur votre s |te we b ] P ———

élections municipales qui auront lieu les 15 et 22 mars prochain

Animé par les happy curieuses, une joyeuse bande de femme venues d’'horizons divers et différents, engagées et
impliquées dans la vie de la cité, qui vont étre au cceur de |'actualité |

Une série de podcasts ou vous allez découvrir ces candidats d'une maniére plus personnelle et festive puisque nous
sommes installées a la Réserve, lieu désormais incontournable des soirées bordelaises, accueillies et cocoonées par
Fred, son irrésistible patron et sa formidable équipe |

v Lerésumé de I'épisode

Creédits :
® Les intervenantes - Nathalie, Sylvie, Mélusine, Fabienne
& Joumaliste - Sandrine
J 7 d = & Direction & coordination : Quentin
L eS C re I tS €3 Production : Jérome
43 Compositeur : William

@ Photographe : Anne — Charlotte

v Les liens de follows (site web, réseaux sociaux etc...) G

Suivez - nous sur :
Notre site - http://www bordeauxpodcast com/

& Facebook : https://www.facebook com/bordeauxpodcast
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Découvertes de podcasts

Ou les auditeurs trouvent-ils leurs podcasts ?

I /394 sur internet
I 5 /9% surles réseaux sociaux

I 0090 Recommandation

(ami / famille)

I 029%0 Recommandation
(podcasteurs)

I 5494 pubs a la radio
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La diffusion de son podcast

) Un outil cross média

<

Interne
(Mail, newsletter, formation)

<)

Plateforme de
streaming

=

) -

& O "a Site Web & Blog
e S

i i
)
]
Webradio -
e T—

Réseaux Sociaux :.:’D) gel'qpodcasi'

Assistants vocaux
(Amazon Alexa, Google Assistant)




Nous l'avons vu plus tot, parmi les sources de decouverte de podcasts les plus
recurrentes, les publicités sortent du lot * :

04% 92%

podcast suite a une publicite

Des auditeurs ont découvert un
dans un autre podcast

podcast suite a une recommandation
alaradio

* HAVAS Paris - CSA

P.i‘
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La promotion du podcast

Quels canaux utiliser pour faire la promotion ?

Préparez une campagne d’acquisition pour génerer du

trafic vers votre podcast :

Municipales Bordeaux 2020

Tous les podeasts des municipales 2020 de Bordeaux

v Les réseaux sociaux

Les candidats se mettent a table !

Les candidats
se mettent a table!

v Newsletter / emailing

v Le publicité radio

v La publicité audio digitale
v Le sponsoring sur un autre podcast
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Fréquence de diffusion

Difféerentes fréquences de diffusion

33% 16%

Season stacking** Diffusion mensuelle

206%

Diffusion hebdomadaire

Source : M6 Pub ** Tous les episodes sont mis en ligne le méme jour :.’)) getapodcast



Les bonnes pratiques pour diffuser votre podcast :

v Prenez le temps d’écrire des shows notes

v Choisissez une frequence de diffusion ~
v Reéfléechissez a une strategie de referencement ‘i//
v Tenez compte de la decouvrabilité de vos podcasts

v Evaluez les meilleures solutions de diffusion

v Faites la promotion de votre podcast
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12 outils pour créer, diffuser et analyser son podcast

o
Création y

& Q@ Anchor

Edition

(—) Soundtrap
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12 outils pour créer, diffuser et analyser son podcast

Hébergement

&

reccames SIS
PODCASTICS [
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12 outils pour créer, diffuser et analyser son podcast

% BACKTRACKS
o o.. PODTRAC
HHHHHHHHHHHHHH ows

@ CASTED
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12 outils pour créer, diffuser et analyser son podcast

Partage

LiLICAST

&

PL>Y
PLAY [
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Qul sommes nous ?
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Agence speécialisée dans le Agence spécialisée dans la
marketing sonore production de podcast

https://getasound.com/ https://get-a-podcast.com/

Email : hello@getasound.com Tel: 06 61 00 51 85


https://getasound.com/
https://get-a-podcast.com/

Consultez notre blog pour le podcast
dans votre de

marketing & content.

Voir |le blog
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https://blog.getasound.com/podcast/
https://blog.getasound.com/

Faites entendre votre marque !

hello@getasound.com

www.getasound.com



mailto:hello@getasound.com

